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บทคัดย่อ
การวิเคราะห์วัจนภาษาในโปสเตอร์ภาพยนตร์ของค่ายหนัง GDH559 จากแอปพลิเคชันอินสตาแกรม 

(Instagram) มวีตัถปุระสงค์เพือ่ศึกษาวจันภาษาทีใ่ช้ในโปสเตอร์ของค่ายหนงั GDH559 จากแอปพลเิคชนัอนิ

สตาแกรม (Instagram) ทั้งหมด 8 เรื่อง รวมเป็นจ�านวนทั้งหมด 262 ภาพ โดยวัจนภาษาที่พบในโปสเตอร์

ภาพยนตร์ของค่ายหนัง GDH559 แบ่งออกเป็น 2 ลกัษณะ ได้แก่ 1. การพาดหวัโฆษณา และ2. ข้อความอธบิาย

รายละเอียด การพาดหัวโฆษณา แบ่งออกเป็น 2 ประเภท ได้แก่1. พาดหัวหลัก 2.พาดหัวรอง ในการพาดหัว

หลัก พบการพาดหวัแบบประโยคบอกเล่ามากทีส่ดุ ส่วนการพาดหวัรอง พบว่ามอียูใ่นทกุโปสเตอร์ภาพยนตร์

ของค่ายหนัง GDH559 นอกจากนีใ้นส่วนของข้อความอธบิายรายละเอยีดยงัพบในทกุโปสเตอร์ภาพยนตร์ของ

ค่ายหนัง GDH559 เช่นกันโดยโปสเตอร์ภาพยนตร์ของค่ายหนัง GDH559 สามารถครอบคลุมเนื้อหาได้อย่าง

เข้าใจภายใน 1 หน้า และยังสามารถดึงดูดผู้ชมให้ตัดสินใจซื้อตั๋วบัตรภาพยนตร์เข้ารับชมภาพยนตร์

ค�าส�าคัญ: วัจนภาษา,โปสเตอร์ภาพยนตร์, ค่ายหนัง GDH559, แอปพลิเคชันอินสตาแกรม

Abstract
The verbal analysis of the movie posters of the GDH559 movie from the Instagram 

application is intended to study the verbal language in the posters of the GDH559 movie 
from the Instagram application 8 stories totaling 262 images. The verbal language found 
in the movie posters of the GDH559 movie record is divided into 2 types; 1) Advertising 
headline and 2) Detailed description text. The advertising headline is divided into 2 
types. They are Main headline and Secondary headline. The most descriptive sentence 
headlines are found in the main headline, while the secondary headline section is found 
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in every movie poster of the GDH559 movie. In addition, the text of the description is 
also found in every movie poster of the GDH559 movie as well. Movie posters of the 
GDH559 movie can cover the contents within 1 page and can also attract viewers to 
decide to buy movie tickets to watch movies.

Keyword: Verbal analysis, Movie posters, GDH559, Instagram application

บทน�า

ค่ายหนัง GDH559 เกิดขึ้นจากการร่วมทุนระหว่าง บริษัท จีเอ็มเอ็ม แกรมมี่ จ�ากัด (มหาชน) และ

บริษัท หับ โห้ หิ้น บางกอก จ�ากัด หลังการปิดตัวของจีเอ็มเอ็ม ไท หับ หรือ จีทีเอช โดยจดทะเบียนบริษัท

เมื่อวันที่ 14 ธันวาคม พ.ศ. 2558 โดย GDH559 ย่อมาจาก Gross Domestic Happiness หมายถึง หน่วย

วัดความสุขของผู้ชมและคนท�างาน ส่วนตัวเลข 559 คือตัวเลขวันเปิดท�าการวันแรกคือวันที่ 5 มกราคม พ.ศ. 

2559 เป็นค่ายหนังที่มีภาพยนตร์ทุกประเภท อาทิ ภาพยนตร์สยองขวัญ ภาพยนตร์ตลก หรือภาพยนตร์รัก

ช่องทางในการโฆษณาภาพยนตร์ของค่ายหนัง GDH559 นอกจากจะเป็นตัวอย่างภาพยนตร์สั้น ๆ  ในรูปแบบ

ของวิดโีอแล้วน้ัน สือ่อกีประเภทหนึง่ทีใ่ช้ในการโฆษณา คอืโปสเตอร์ภาพยนตร์โดยมทีัง้ตามโรงภาพยนตร์และ

ส่ือโซเชยีลมเีดยีซึง่ในช่องทางสือ่โซเชยีลมเีดียนัน้ได้รบัความนิยมเป็นอย่างมาก เนือ่งจากผูค้นส่วนใหญ่มกัหนั

มาให้ความสนใจกบัสือ่โซเชยีลมเีดียมากขึน้ การโฆษณาภาพยนตร์จึงใช้สือ่โซเชยีลมีเดยีเป็นอกีช่องทางหนึง่ใน

การโฆษณาภาพยนตร์ต่าง ๆ  ของค่าย โดยการโฆษณาในรปูแบบของโปสเตอร์ภาพยนตร์ ในส่วนของโปสเตอร์

ภาพยนตร์ เป็นสือ่โฆษณาทีเ่ป็นภาพขนาดใหญ่พมิพ์บนกระดาษ จดุประสงค์คอืเพือ่ท�าให้สะดดุตาผูร้บัชมและ

ส่ือสารข้อมลูโปสเตอร์ภาพยนตร์จงึเป็นสิง่ทีม่คีวามน่าสนใจ เพราะสามารถให้รายละเอยีดเกีย่วกบัภาพยนตร์

เรื่องนั้นอย่างคร่าว ๆ อีกทั้งยังสามารถดึงดูดใจผู้บริโภคด้วยวัจนภาษาได้เป็นอย่างดี

หากกล่าวถงึค�าว่า วจันภาษา หมายถงึ ภาษาถ้อยค�าท่ีใช้ในการสือ่สาร โดยจะมคี�าเป็นตวัสือ่ความหมาย 

ค�าพูดหรือตัวอักษรที่ก�าหนดใช้ร่วมกันในสังคม รวมทั้งเสียง ลายลักษณ์อักษร และเป็นภาษาที่ใช้สื่อสารเพื่อ

โน้มน้าวให้ผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมายมีความสนใจในสินค้านั้น ๆ (พนมพร นิรัญทวี, 2550, หน้า 90-91)

ดังนั้นวัจนภาษาจึงเป็นส่วนส�าคัญของโปสเตอร์ภาพยนตร์ในการดึงดูดผู้ชมเพื่อรับชมภาพยนตร์ เนื่องจาก

เป็นส่วนที่ให้รายละเอียดเกี่ยวกับภาพยนตร์ท�าให้ผู้ชมเกิดความสนใจและต้องการติดตามภาพยนตร์เรื่องนั้น

แม้บัตรรับชมภาพยนตร์จะมีราคาสูงเพียงใด ผู้ชมยังตัดสินใจที่จะรับชมภาพยนตร์นั้น ๆ เหตุผลหนึ่งมาจาก

การใช้วัจนภาษาในโปสเตอร์ภาพยนตร์

ผูว้จิยัจงึเหน็ว่าโปสเตอร์ภาพยนตร์ของค่ายหนงั GDH559 จากแอปพลเิคชนัอนิสตาแกรม (Instagram) 

มจีดุเด่นด้านวัจนภาษาทีน่่าสนใจ ผูว้จัิยจงึสนใจศกึษาวจันภาษาในโปสเตอร์ภาพยนตร์ของค่ายหนงั GDH559 

จากแอปพลิเคชันอินสตาแกรม (Instagram) ประกอบไปด้วยโปสเตอร์ที่มาจากภาพยนตร์ทั้งหมด 8 เรื่อง 

ได้แก่ ภาพยนตร์เรื่อง แฟนเดย์ แฟนกันแค่วันเดียว, พรจากฟ้า, ฉลาดเกมส์โกง, เพื่อน...ที่ระลึก, 2,215 เชื่อ 

บ้า กล้า ก้าว, น้องพี่ที่รัก, Homestay โฮมสเตย์ และFriend Zone ระวัง..สิ้นสุดทางเพื่อน จากการศึกษาดัง

กล่าวจะแสดงให้เห็นลักษณะส�าคัญที่ถ่ายทอดผ่านทางวัจนภาษาอันท�าให้ภาพยนตร์ของค่ายหนัง GDH559 

ประสบความส�าเร็จ
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย

เพื่อศึกษาวัจนภาษาในโปสเตอร์ภาพยนตร์ของค่ายหนัง GDH559 จากแอปพลิเคชันอินสตาแกรม 

(Instagram)

แนวคิด ทฤษฎี และกรอบแนวคิด 

การใช้ภาษาในงานเขียนโฆษณา หมายถึง วิธีการใช้ภาษาในการเขียนงานเพื่อการโฆษณาในรูปแบบ

ต่าง ๆ การเขียนถึงรายละเอียดต่าง ๆ ของสินค้านั้น ๆ มักเป็นถ้อยค�าสั้น ๆ กระชับได้ใจความ และสะดุดตา 

โดยจุดประสงค์ของกลวิธีการเขียนโฆษณาคือ เพ่ือโน้มน้าวใจให้ผู้บริโภคคล้อยตามและเกิดการตัดสินใจซ้ือ

สินค้านั้น ๆทั้งนี้ โมรี ชื่นส�าราญ (2530, หน้า 181-186) ยังกล่าวถึงภาษาเพื่อการโฆษณาไว้ว่า เป็นภาษาที่

มีวัตถุประสงค์เพื่อเรียกร้อง ดึงดูดใจ และสร้างศรัทธาของคนให้หันมาสนใจในสินค้าและบริการของผู้ขาย มี

ลักษณะการใช้ภาษาง่าย ๆ ชัดเจนใช้ค�าคล้องจอง มีการใช้สัมผัสสระ และสัมผัสอักษร ใช้ค�าซ�้า ใช้ค�าสแลง 

ใช้ค�าทีม่คีวามหมายคลมุเครอื ใช้ค�าเลยีนเสยีงพดู ใช้ค�าและโวหารโลดโผน ใช้ภาษาต่างประเทศปนกบัค�าไทย 

หรือตัวสะกดผดิ ท้ังนี ้พนมพร นริญัทว ี(2550, หน้า 90 - 91) ได้กล่าวถึงองค์ประกอบในข้อความโฆษณา ดงัน้ี

1. ข้อความพาดหัวโฆษณา (Headline Idea: Attention) เป็นส่วนที่เรียกความสนใจของผู้บริโภคเข้า

สู่เนื้อเรื่องโฆษณาโดยทันที จัดเป็นส่วนส�าคัญยิ่งของชิ้นงานโฆษณาเสมือนประตูบานแรกที่เปิดรับผู้บริโภค

เข้าสู่อาณาจักรแห่งการโฆษณา ข้อความพาดหัวจะมีลักษณะที่สั้นกระชับ ผู้บริโภคสามารถจะอ่านจบได้

โดยใช้เวลาเพียงไม่กี่วินาที  ดังนั้นโฆษณาจึงต้องอาศัยหลักการทางจิตวิทยาเพื่อสร้างสรรค์ข้อความพาดหัว

โฆษณาให้น่าสนใจ

2. เนื้อความโฆษณา (Body Copy: Interest and Desire) เป็นส่วนที่ให้ข้อมูลที่น่าสนใจแก่ผู้บริโภค

และโน้มน้าวใจให้เกดิความมัน่ใจจนน�าไปสูค่วามต้องการซือ้สนิค้า มกัจะเป็นส่วนทีก่ล่าวถงึประโยชน์ สรรพคณุ 

ส่วนประกอบของสินค้าหรืออ้างเหตุผลยืนยันด้วยข้อพิสูจน์ต่าง ๆ เพื่อสร้างความน่าเชื่อถือในตัวสินค้า

3. ข้อความส่วนท้าย (Baseline: Action) เป็นส่วนที่ใช้สรุปให้ผู้รับสารจดจ�าข้อมูลเกี่ยวกับสินค้าก่อน

ที่จะจบข้อความโฆษณานั้น หลังจากที่ได้ดึงดูดให้ผู้บริโภคตัดสินใจและเกิดความต้องการไปแล้ว ส่วนหนึ่งจะ

มุ่งให้เกิดการกระท�านั่นเอง มักใช้ข้อความที่ท�าให้ผู้บริโภคจดจ�าได้ง่าย หรือเสนอประโยชน์ของสินค้าอีกครั้ง

หนึง่ รวมถงึการให้สิง่กระตุน้พิเศษ ได้แก่ การมอบสทิธปิระโยชน์หรอืข้อเสนอพเิศษ การระบชุ่วงเวลาเพือ่เร่ง

ให้ผู้บริโภคเกิดพฤติการณ์การซื้อ

งานวิจัยที่น�ากรอบแนวคิดทางด้านการใช้ภาษาในงานเขียนโฆษณามาวิเคราะห์ คือ เบญจวรรณ ศริ

กุล (2553) ศึกษาเรื่อง “วิเคราะห์ภาษาในแผ่นพับโฆษณาเครื่องส�าอาง ปี พ.ศ. 2551” โดยได้ศึกษาวัจนภา

ษาและอวัจนภาษาที่มีลักษณะเฉพาะรวมถึงศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างวัจนภาษาและอวัจนภาษาในแผ่น

พับโฆษณาเครื่องส�าอาง 

ในบทความวจิยันีผู้ว้จิยัจงึได้ปรบักรอบแนวคดิของ เบญจวรรณ ศริกลุ (2553) จากการวเิคราะห์ภาษา

ในแผ่นพับโฆษณาเครื่องส�าอาง ปี พ.ศ. 2551 ดังก่ลาวมาใช้ในการวิเคราะห์การใช้วัจนภาษาในโปสเตอร์

ภาพยนตร์ของค่ายหนัง GDH559 จากแอปพลิเคชันอินสตาแกรม (Instagram)
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วิธีด�าเนินการวิจัย

1. ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการใช้วัจนภาษาในการโฆษณา

2. รวบรวมและบันทึกข้อมูลโปสเตอร์ภาพยนตร์ของค่าย GDH559 จากแอปพลิเคชันอินสตาแกรม 

(Instagram) ทั้งหมด 8 เรื่อง ตั้งแต่วันที่ 1 กรกฎาคม พ.ศ. 2559 – 14 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2562

3. น�าข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์การใช้วัจนภาษาที่ใช้ในโปสเตอร์ภาพยนตร์ของค่าย GDH559 ในด้านวัจ

นภาษาโดยแบ่งการวิเคราะห์ ดังต่อไปนี้

 3.1 พาดหัวโฆษณา

  3.1.1พาดหัวหลัก

  3.1.2 พาดหัวรอง

 3.2 ข้อความอธิบายรายละเอียด

4. สรุปผล อภิปรายผล และข้อเสนอแนะ

5. เสนอผลการศึกษา น�าเสนอแบบพรรณนาวิเคราะห์ (Analytical Description)

ผลการวิจัย

จากการศึกษาการวิเคราะห์การใช้วัจนภาษาในโปสเตอร์ภาพยนตร์ของค่ายหนัง GDH559 จากแอป

พลิเคชันอินสตาแกรม (Instagram) พบการใช้วัจนภาษา ดังนี้

1. พาดหัวโฆษณาหมายถึง ข้อความท่ีใช้ในโปสเตอร์ภาพยนตร์เป็นข้อความหลักและเด่นชัดท่ีสุดใน

โปสเตอร์ภาพยนตร์ ท�าให้เกิดความสะดุดตาและดึงดูดความสนใจแก่ผู้ชมได้

 1.1 พาดหัวหลักส่วนที่อยู่ด้านบนสุดหรือเป็นการเน้นให้ตัวอักษรมีขนาดใหญ่ได้แก่

  1.1.1 พาดหวัแบบค�าเตือน หมายถึง การพาดหวัทีม่ลัีกษณะเป็นการตกัเตอืนในบางสิง่บาง

อย่างให้กลุ่มผู้ชมเกิดความระมัดระวัง เช่น

ภาพที่ 1 โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง Friend Zone ระวัง..สิ้นสุดทางเพื่อน (Instagram GDH559, 2562)

จากโปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง Friend zone ระวัง..สิ้นสุดทางเพื่อน เห็นได้ว่าเป็นการพาดหัวหลัก

แบบค�าเตือน เนื่องจากค�าว่า ระวัง หมายถึง การเตือนเพื่อไม่ให้เกิดความประมาทและเป็นการให้ระมัดระวัง

ตนจากเรื่องต่าง ๆ ซึ่งในชื่อภาพยนตร์เรื่องนี้ หมายถึง การระวังการสิ้นสุดของการเป็นเพื่อนกัน ซึ่งเป็นค�าที่
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ดัดแปลงมาจากค�าประกาศในสนามบิน จากค�าเตือนที่ว่า ระวังสิ้นสุดทางเลื่อน ดัดแปลงเป็น ระวังสิ้นสุดทาง

เพื่อน เนื่องจากเนื้อเรื่องหลักของภาพยนตร์เรื่องนี้กล่าวถึงการแอบชอบเพื่อนสนิทของตนเอง จึงท�าให้ต้องมี

การตกัเตอืนว่า หากบอกชอบเพือ่นสนทิของตนอาจต้องระวงัจะสิน้สดุความสมัพนัธ์ของการเป็นเพือ่นกัน ซึง่

ผลที่ตามมาอาจจะท�าให้ทั้งเกิดความสมหวังและผิดหวังก็เป็นได้

  1.1.2 พาดหัวแบบประโยคบอกเล่า หมายถึง การพาดหัวที่มีลักษณะเป็นการกล่าวถึงหรือ

เล่าในรูปประโยคสั้น ๆ ให้กลุ่มผู้ชมรับทราบ เช่น

ภาพที่ 2โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง พรจากฟ้า (Instagram GDH559, 2559)

จากโปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง พรจากฟ้า จะเห็นได้ว่า การพาดหัวหลักที่พบ คือ “พรจากฟ้า” โดยใช้

ประโยคดังกล่าวเป็นชื่อของภาพยนตร์ ซึ่งชื่อภาพยนตร์นั้นสอดคล้องกับเนื้อเรื่องของภาพยนตร์ เนื่องจาก

เป็นภาพยนตร์ทีน่�าบทเพลงในพระราชนพินธ์ของพระบาทสมเดจ็พระมหาภมูพิลอดลุยเดชมหาราช บรมนาถ

บพิตร (รัชกาลที่ 9) ได้แก่ เพลงยามเย็น เพลง Still On My Mind และเพลงพรปีใหม่ น�ามาร้อยเรียงเป็น

เรื่องราวของภาพยนตร์เรื่องนี้ และถือว่าบทเพลงในพระราชนิพนธ์ของพระบาทสมเด็จพระมหาภูมิพลอดุลย

เดชมหาราช บรมนาถบพิตร เปรียบเสมือนพรที่ประทานมาจากฟ้า

ภาพที่ 3 โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง เพื่อนที่ระลกึ(Instagram GDH559, 2561)

จากโปสเตอร์ภาพยนตร์เรือ่ง เพือ่น..ทีร่ะลกึ จะเห็นได้ว่า การพาดหวัหลกัในรปูแบบของประโยคบอก

เล่าสัน้ ๆ  กระชบัและได้ใจความ คือ “เพือ่นทีร่ะลกึ”โดยอ้างองิจากเนือ้เรือ่งของภาพยนตร์เรือ่งนี ้เนือ่งจากเนือ้

เรือ่งของภาพยนตร์มเีนือ้หาเกีย่วกับความสมัพนัธ์ของความเป็นเพือ่นทีส่นทิกนัตัง้แต่วยัมธัยม แต่ด้วยปัญหา

ทางเศรษฐกิจในปี พ.ศ. 2540 ท�าให้กิจการในครอบครัวของทั้งสองต้องล้มละลาย ท�าให้ทั้งสองคนตัดสินใจ

ฆ่าตัวตายจึงพากันไปที่ตึกร้างแถวสาธรแห่งหนึ่ง และตัดสินใจจะยิงตัวตาย โดยให้สัญญาว่าจะตายพร้อมกัน 

แต่เมื่อถึงเวลาจริง ๆ  กลับมีหนึ่งคนที่ยิงตัวเองและอีกหนึ่งคนที่ไม่กล้ายิงตัวเอง จึงท�าให้ผิดค�าสัญญาที่เคยให้
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ไว้ เมือ่เวลาผ่านไป เขาจึงกลบัมาทวงสญัญาทีเ่คยให้กนัไว้ จงึท�าให้เป็นทีม่าของชือ่ภาพยนตร์เรือ่งน้ีจากเพือ่น

อีกหนึ่งคนต้องการให้อีกหนึ่งคนระลึกถึงและมาทวงสัญญาที่เคยให้กันไว้ 

  1.1.3 พาดหัวแบบเล่นค�าเล่นสัมผัส หมายถึง การเล่นค�า หรือใช้ค�าให้สัมผัสคล้องจองกัน 

เพื่อให้เกิดเสียงที่ไพเราะและสะดุดตาเมื่อผู้บริโภคอ่านข้อความ เช่น

ภาพที่ 3โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง ฉลาดเกมส์โกง(Instagram GDH559, 2560)

จากโปสเตอร์ภาพยนตร์เร่ือง ฉลาดเกมส์โกง พบว่ามีการใช้สัมผัสคล้องจองค�าว่า “เกมส์” และ 

“โกง” ซึ่งเป็นสัมผัสพยัญชนะ (พยัญชนะ ก.ไก่)  โดยค�าว่า เกมส์ หมายถึง ลักษณะของกิจกรรมของมนุษย์

เพื่อประโยชน์อย่างใดอย่างหนึ่ง(ฝ่ายวิชาการไอคิว พลัส, 2555,หน้า 142) และค�าว่า โกง หมายถึง การใช้

อุบาย เล่ห์เหลี่ยมหลอกเพ่ือเอาเปรียบหรือน�าผลประโยชน์มาเป็นของตน และเมื่อน�าท้ังสองค�านี้มารวมกัน 

จงึหมายถงึ กจิกรรมในลกัษณะใดลกัษณะหนึง่ในการใช้อบุาย เล่ห์เหลีย่มหลอกเพือ่ประโยชน์ส่วนตน(มตชิน, 

2547,หน้า 107)  และชื่อภาพยนตร์เรื่องนี้ ถูกล้อมาจากส�านวนว่า “ฉลาดแกมโกง” ซึ่งหมายถึง ส�านวนที่

พูดถึงคุณลักษณะของคนหรือสัตว์ที่มีความฉลาดในทางไม่ดี ในทางที่เอาเปรียบผู้อื่น มีไหวพริบดี ท�าให้ผู้อื่น

เดือดร้อน เนื่องจากเนื้อเรื่องภาพยนตร์นี้ มีเนื้อหาถึงการใช้ความฉลาดของตนเองในการโกงข้อสอบต่าง ๆ 

เพื่อให้ได้ผลตอบแทนคือเงิน 

  1.1.4 พาดหัวแบบเจาะจงเฉพาะกลุ่ม หมายถึง การพาดหัวหลักที่เฉพาะเจาะจงไปที่กลุ่ม

เป้าหมายหนึ่ง มุ่งเรียกร้องความสนใจจากกลุ่มบริโภคกลุ่มหนึ่งเป็นหลัก

ภาพที่ 4โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง น้องพี่ที่รัก(Instagram GDH559, 2561)
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จากโปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง น้องพี่ที่รัก มีการพาดหัวหลักแบบเจาะจงเฉพาะกลุ่ม ซึ่งการพาดหัวดัง

กล่าวมีการเจาะจงกลุ่มผู้ชมที่เป็นพี่น้องเป็นหลัก เนื่องจากเนื้อเรื่องของภาพยนตร์เรื่องนี้เป็นเนื้อเรื่องที่เกี่ยว

กับความสัมพันธ์ของพี่และน้อง และได้ตั้งชื่อภาพยนตร์ให้เน้นถึงความสัมพันธ์ของพี่น้องมากยิ่งขึ้น

1.2 พาดหัวรองหมายถึง ข้อความที่มีขนาดสั้น กะทัดรัดและได้ใจความ ใช้เมื่อต้องการขยายข้อความ

พาดหัวหลัก และมขีนาดตวัอกัษรทีใ่หญ่รองลงมาจากพาดหวัหลกั (เบญจวรรณ ศรกิลุ, 2551, หน้า 53) ได้แก่

  1.2.1 ท�าหน้าที่บอกคุณสมบัติ / สรรพคุณ เช่น

ภาพที่ 5โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง แฟนเดย์ แฟนกันแค่วันเดยีว(Instagram GDH559, 2559)

จากโปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง แฟนเดย์ แฟนกันแค่วันเดียวการพาดหัวรอง คือ “1 กันยายน ทุกโรง

ภาพยนตร์ จากผู้ก�ากับ พี่มาก...พระโขนง และ กวน มึน โฮ” เป็นการกล่าวถึงวันที่จะเข้าฉายในโรงภาพยนตร์ 

คอืวนัที ่1 กนัยายน พ.ศ. 2559 เป็นวนัแรก และยงักล่าวถงึผูก้�ากับภาพยนตร์เรือ่งนี ้ซึง่เป็นผูก้�ากบัภาพยนตร์

คนเดียวกับภาพยนตร์เรื่องพี่มาก...พระโขนง และ กวน มึน โฮ โดยทั้งสองเรื่องนี้เป็นภาพยนตร์ของค่ายหนัง 

GTH และยังเป็นภาพยนตร์ที่ท�ารายได้สูงท่ีสุดในปี พ.ศ. 2559 จึงเป็นเหตุผลท่ีช่วยสนับสนุนและยืนยันว่า

ภาพยนตร์เร่ืองแฟนเดย์ แฟนกันแค่วันเดียว ซึ่งเป็นภาพยนตร์เรื่องแรกของค่ายหนัง GDH559 จะมีความ

สนุกไม่ต่างกับภาพยนตร์เรื่องพี่มาก...พระโขนง และ กวน มึน โฮ อย่างแน่นอน

2. ข้อความอธิบายรายละเอียดหมายถึง ข้อความที่บรรยายเกี่ยวกับภาพยนตร์ในโปสเตอร์ภาพยนตร์

ในภาพยนตร์เรื่องต่าง ๆ แบบกระชับ สั้น ๆ ได้ใจความและมีตัวอักษรขนาดที่เล็กกว่าอักษรพาดหัวโฆษณา 

ใช้อธิบายรายละเอียดไม่เกิน 2 – 3 บรรทัด

ภาพที่ 6 โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง 2,215 เชื่อ บ้า กล้า ก้าว(Instagram GDH559, 2561)
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จากโปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง 2,215 เชื่อ บ้า กล้า ก้าวพบการใช้ข้อความอธิบายรายละเอียดดังนี้ 

คือ “เช็ครอบหนังสะดวกสุด ๆ ผ่านเว็บและแอปของเมเจอร์ ซีนีเพล็กซ์ และ เอสเอฟ เช็ครอบฉายของโรง

ภาพยนตร์ในเครือ เมเจอร์ ซีนีเพล็กซ์ และเอส เอฟ ที่คุณต้องการชมผ่าน www.majorcineplex.com หรือ

แอป Major Movie Plus และ www.sfcinemacity.com หรือแอป SF Cinema” จะเห็นได้ว่าเป็นข้อความ

อธิบายเกี่ยวกับการแนะน�าช่องทางในการตรวจสอบรอบฉายภาพยนตร์เรื่อง 2,215 เชื่อ บ้า กล้า ก้าว ใน

โรงภาพยนตร์ดังกล่าว เพื่อให้ผู้ชมสามารถจองบัตรชมภาพยนตร์ในรอบเวลาที่ต้องการได้ ซึ่งเป็นการให้ราย

ละเอียดเพ่ืออ�านวยความสะดวกให้กับผู้ชมและแสดงให้เห็นถึงช่องทางท่ีจะเข้าถึงการรับชมภาพยนตร์ได้

หลายช่องทางอย่างง่ายดาย

ภาพที่ 7โปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่อง Homestay โฮมสเตย์(Instagram GDH559, 2561)

จากโปสเตอร์ภาพยนตร์เรื่องHomestayโฮมสเตย์ข้อความอธิบายคือเมื่อสวรรค์ให้ “ร่างใหม่” ความ

มหัศจรรย์จึงเกิดข้ึนโดยข้อความข้างต้นจะเห็นได้ว่าเป็นข้อความที่ใช้อธิบายเกี่ยวกับเนื้อเรื่องส่วนหนึ่งของ

ภาพยนตร์ เนื่องจากตัวละครเอกของเรื่องเสียชีวิตไปแล้วแต่ได้กลับมาใช้ชีวิตใหม่อีกหนึ่งครั้ง จึงถือเป็นของ

ขวัญจากสวรรค์ที่มอบร่างใหม่ให้แก่ตัวเอก แต่จะต้องแลกกับความมหัศจรรย์บางอย่างที่เป็นเงื่อนไขในการก

ลับมามีชีวิตของตัวละครเอกอีกครั้ง

จากการวิเคราะห์ในด้านของข้อความอธบิายรายละเอยีด พบได้ว่าโปสเตอร์ภาพยนตร์ทุกเรือ่ง มีการใช้

ข้อความอธบิายรายละเอยีดทกุเรือ่ง เปรยีบเสมอืนการเกริน่น�าเนือ้เร่ืองแบบสัน้ ๆ  กระชบัได้ใจความ สามารถ

โน้มน้าวใจให้ผู้ชมเกิดความสนใจในภาพยนตร์เรื่องดังกล่าวได้

อภิปรายผลการวิจัย

1. จากการศกึษาการวเิคราะห์การใช้ภาษาในโปสเตอร์ภาพยนตร์ของค่ายหนงั GDH559 จากแอปพลิ

เคชันอินสตาแกรม (Instagram) ในประเด็นการพาดหัวโฆษณา ปรากฏทั้งหมด 2 ประเภท คือ พาดหัวหลัก

และพาดหัวรอง พบว่า พาดหัวหลักเป็นส่วนที่ช่วยดึงดูดผู้ชมได้มากที่สุด ดังที่ พนมพร นิรัญทวี (2544, หน้า 

58) ได้กล่าวไว้ว่า “พาดหัวโฆษณาเปรียบเสมือนประตูบานแรกที่จะเปิดรับผู้บริโภค...” เนื่องจากมีตัวอักษร

ขนาดใหญ่ สามารถดึงดูดใจผู้ชมได้ อีกทั้งการพาดหัวหลักคือชื่อเรื่องของภาพยนตร์ จึงยิ่งท�าให้โปสเตอร์ดัง

กล่าวมคีวามน่าสนใจมากยิง่ขึน้ ทัง้นีผู้ช้มมกัจะสะดดุตาและให้ความส�าคญักบัขนาดของตวัอกัษรทีใ่หญ่ทีส่ดุ
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ในโปสเตอร์ภาพยนตร์ และสิ่งที่น่าสนใจในการใช้ภาษาของการพาดหัวหลัก คือพบว่ามีการใช้ค�าคล้องจอง 

เน่ืองจากต้องการให้ผูช้มเกดิการจดจ�าชือ่ภาพยนตร์ได้ง่าย หรือการใช้ค�าเลยีนมาจากค�าทีเ่รามกัเคยได้ยนิกนั 

เช่น Friend Zone ระวัง..สิ้นสุดทางเพื่อนที่ถูกดัดแปลงมาจาก ระวังสิ้นสุดทางเลื่อน ที่มักได้ยินกันในสนาม

บินสุวรรณภูมิ เป็นต้น จุดเด่นที่แตกต่างในการพาดหัวหลักของค่ายหนัง GDH559 กับค่ายหนังอื่น ๆ  คือ ค่าย

หนัง GDH559 จะใช้ภาษาทีท่นัสมยัมเีอกลกัษณ์เฉพาะ ใช้ค�าทีจ่ดจ�าได้ง่าย และมกัเป็นค�าคล้องจองกนัเพือ่ให้

ง่ายแก่การจดจ�าชื่อภาพยนตร์ แต่ในขณะเดียวกัน พาดหัวรองก็มีบทบาทในการอธิบายในส่วนส�าคัญเช่นกัน 

ในทีน้ี่พบว่า พาดหวัรองจะเป็นส่วนทีบ่่งบอกถงึวนัทีภ่าพยนตร์เรือ่งดงักล่าวจะเข้าฉายในโรงภาพยนตร์ จงึถอื

เป็นส่วนส�าคัญอกีส่วนหนึง่ของโปสเตอร์ภาพยนตร์ โดยพาดหวัหลกัและพาดหวัรองจะช่วยส่งเสริมซึง่กนัและ

กนั เน่ืองจากเมือ่ผูช้มได้อ่านข้อความของพาดหวัหลกัแล้ว ซึง่เป็นข้อความทีม่ขีนาดใหญ่ทีส่ดุในโปสเตอร์ ตาม

ธรรมชาติของมนุษย์ย่อมมองหาข้อความที่มีขนาดเล็กลงมา นั่นคือพาดหัวรอง และพาดหัวรองเป็นการบอก

ถึงวันฉายภาพยนตร์ จึงท�าให้ผู้ชมสามารถรับรู้ถึงชื่อภาพยนตร์และวันฉายของภาพยนตร์ได้ในเวลาเดียวกัน

2. ข้อความอธิบายรายละเอียด พบว่าการใช้ข้อความอธิบายรายละเอียดน้ัน ปรากฏอยู่ในโปสเตอร์

ภาพยนตร์ของค่ายหนัง GDH559 ทั้งหมด จ�านวน 8 เรื่อง ได้แก่ แฟนเดย์แฟนกันแค่วันเดียว, พรจากฟ้า, 

ฉลาดเกมส์โกง, เพื่อน..ที่ระลึก, 2,215 เชื่อ บ้า กล้า ก้าว, น้องพี่ที่รัก, Homestay โฮมสเตย์ และ Friend 

Zone ระวงั..สิน้สดุทางเพ่ือนพบว่าการใช้ภาษาในส่วนของข้อความอธบิายรายละเอยีด จะเป็นเพยีงข้อความ

สั้น ๆ  1 – 2 บรรทัด กระชับและได้ใจความ โดยในส่วนของข้อความอธิบายรายละเอียดจะมีอยู่2 ลักษณะ คือ 

จะเป็นส่วนที่เปรียบเสมือนการเกริ่นน�าเนื้อเรื่องแบบสั้น ๆ เพื่อให้เกิดความดึงดูดผู้ชมให้มีความอยากรับชม

ภาพยนตร์มากยิ่งขึ้น และจะเป็นส่วนที่อธิบายกิจกรรมท่ีต้องการให้ผู้ชมเข้าร่วมกิจกรรมเก่ียวกับภาพยนตร์

เพื่อลุ้นรับตั๋วเข้าชมภาพยนตร์ได้ก่อนใคร ถือว่าเป็นจุดสนใจอีกจุดหนึ่งของโปสเตอร์ภาพยนตร์ซึ่งสอดคล้อง

กับงานวิจัยของเบญจวรรณ ศริกุล(2553) ที่ศึกษาการวิเคราะห์ภาษาในแผ่นพับโฆษณาเครื่องส�าอาง ปี พ.ศ. 

2551พบว่า พาดหัวหลกัเป็นส่วนส�าคัญทีจ่ะช่วยโน้มน้าวผูบ้รโิภคได้ พาดหวัรองมบีทบาทในการให้รายละเอยีด

เพิ่มเติม ทั้งในนส่วนของชื่อรุ่น คุณสมบัติ เพื่อเชิญชวนให้ผู้บริโภคต้องการจะอ่านต่อไป และข้อความอธิบาย

รายละเอียด สามารถให้ข้อมูลพ้ืนฐานแก่ผู้บริโภคได้ ทั้งในส่วนของการบอกส่วนประกอบของเครื่องส�าอาง

และสามารถบอกนัยถึงคุณภาพที่ดีของผลิตภัณฑ์ได้

ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย

1.ข้อเสนอแนะเพื่อน�าผลการวิจัยไปใช้

 1.1 การศึกษาวัจนภาษาที่ปรากฏในโปสเตอร์ภาพยนตร์ของค่ายหนังGDH559 แสดงให้เห็นถึง

ลักษณะเฉพาะในการใช้วัจนภาษาเพื่อโน้มน้าวใจผู้บริโภคได้เป็นอย่างดี การศึกษาดังกล่าวจึงสามารถเป็น

ตัวอย่างในการศึกษาวัจนภาษาที่สามารถโน้มน้าวใจให้ประสบความส�าเร็จได้

2. ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป

 2.1 ควรศึกษาวัจนภาษาที่ใช้ในโปสเตอร์ภาพยนตร์ของค่ายหนังอื่น ๆ เพ่ือให้เห็นลักษณะเฉพาะ
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ทางภาษาที่ปรากฏในค่ายหนังค่ายอื่น ๆ

2.2 ควรศึกษาการใช้วัจนภาษาของค่ายหนัง GDH559 จากสื่อประเภทอื่น ๆ  เช่น ทางเฟสบุ๊ค (Face-

book) ทางสื่อประเภทวิดีโอ (Video) เพ่ือให้เห็นความเหมือนและความแตกต่างของวัจนภาษาที่ใช้ในการ
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